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Logotipo

El logotipo es un elemento esencial de la identidad visual del
proyecto Nos Fui Pa’'la calle, ya que representa la imagen de
nuestra marca y la principal forma en gue nos reconoceran
durante este proyecto.

El logotipo principal debe presentarse en su version negro y va
ubicado en la esquina superior izquierda. Esta disposicion
asegura la correcta visualizacion e identificacion de la marca.

De manera complementaria se dispone de una variante del
logotipo en positivo, ubicada en |la esquina inferior izquierda del
footer de la pagina.
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Favicon

El favicon representa la version simplificada de la identidad de
Nos Fui, para este semestre, y se utiliza como identificador visual
en navegadores web, pestanas, marcadores y accesos directos.

Su disenNo mantiene los elementos esenciales de |la identidad
Institucional, garantizando reconocimiento y coherencia en
entornos digitales.

La version recomendada para el favicon es la variante sobre fondo
negro. Se recomienda emplear el archivo oficial proporcionado en
formato .ico o .png en medidas de 500 x 500 pixeles.
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Tipografia

La identidad digital emplea una combinacion tipografica que
equilibra personalidad y legibilidad, garantizando coherencia
visual en todos los niveles de comunicacion y con la marca.

Titulares y titulos (H1 a HG): utilizan la tipografia Bricolage
Grotesque, seleccionada por su caracter contemporaneo y
versatil, que aporta fuerza visual y consistencia a los encabezados
y elementos destacados.

Todos los titulares deben aparecer con mayuscula inicial.

Texto del cuerpo: elegida por su alta legibilidad en entornos
digitales y su armonia con la fuente principal.
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Jerarguiay uso

La jerarquia tipografica es un aspecto crucial para una
comunicacion clara y eficaz. El estilo adecuado de la tipografia
permite a los lectores comprender facilmente dénde centrar su
atencion.

El tamano base para la tipografia es de 17 pixeles, con base en
esto se calcula los tamanos de los titulos que se expresa en una

unidad de medida porcentual llamada REM.

Y el peso de los titulos se divide en 600 para el H1 y 500 para los
titulos restantes.

El interlineado se configura por defecto.
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Jerarguiay uso

Titulo H1 Desktop: 3rem

Titulo H1 Tablet: 2.5 rem
Titulo H1 Mobile: 2.25 rem

Titulo H2 Desktop: 2.5rem

Titulo H2 Tablet: 2.25 rem
Titulo H2 Mobile: 2 rem

Titulo H3 Desktop: 2rem

Titulo H3 Tablet: 1.75 rem
Titulo H3 Mobile: 1.5 rem

Tamano texto cuerpo: 17 px
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Botones

Los botones que se usan en el diseno estan dentro del mdodulo
Flipbox.

En su estado normal el color de fondo del botdn es de color
amarillo (#ffedOO0) y el texto de color negro (#000), reflejando
coherencia con la paleta cromatica definida.

Al pasar el cursor (:hover) el color de fondo del botdn cambia a
una tonalidad grisacea (#e5e4e0) y el texto se conserva de color
negro (#000), generando un contraste sutil y que destaca la
accion interactiva.
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Estado normal

Ver temporadas anteriores

Estado hover

Ver otros proyectos
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Portatolio

El portafolio se desarrolla mediante un sistema de gestion de s @@
contenidos (CMS), especificamente WordPress, con el propdsito S =

e £Quieres dar forma al futuro de la creacion web?

de facilitar su actualizacion, mantenimiento y expansion a futuro. s i el

Esta plataforma permite que los estudiantes y colaboradores iTe damos la bienvenida a WordPress!

puedan realizar modificaciones, agregar nuevos proyectos o

actualizar contenidos sin requerir conocimientos avanzados de

programacion o desarrollo web. & vt s & =

Los patrones de bloques son disefios
4 Herramientas preconfigurados. Usalos para inspirarte o crear nuevas Abrir el personalizador de bloques, que te permite crear el sitio que siempre has
paginas en un insta querido — Con blogues y estilos.

Apri i la version 6.8.

También garantiza una estructura flexible, segura y adaptable a [ R

las necesidades, promoviendo la autonomia en la gestion del

contenido y asegurando la continuidad del portafolio como

espacio de difusion. S !







Paleta cle color

En la pagina web del proyecto se usan dos colores principalesy 3
secundarios, estos en algunos elementos especificos.

Los colores principales son el cian (#009fe3) usado en el blogque
de fondo del header y en el fondo en la transicion entre paginasy
el color magenta (#e6007¢e) usado en los titulos, subtitulos y
fondo de los flipbox. Colores que hacen parte de la identidad de
marca del proyecto.

Los colores secundarios son amarillo (#ffed00) usado en los
botones en su estado normal, blanco hueso claro (#e5e4e0) para
el hover de los botones y el negro (#000) para el footer y textos.

Primary

Previsualizar

#E6007E

Amatrillo

Blanco Hueso

Secondary

#009FE3

Negro

#000000
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Fotogratia

Las fotos utilizadas en el sitio web seran intervenidas mediante
un efecto duotono, para mantener la coherencia con la linea
grafica establecida en la identidad de marca.

El uso del duotono genera un contraste entre el elemento
principal y el fondo de la imagen, sin embargo, las fotografias de
los proyectos o temporadas anteriores se conserva en su formato
original, con el fin de respetar y preservar la identidad visual
propia de cada proceso creativo y su contexto.

El fondo de la imagen se conserva en escala de grises y con €|
efecto de Motion Blur, para generar la sensacion de objetos en
movimiento. El marco de la fotografia se iguala al realizado para
las versiones de redes sociales
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Fotografia

El marco es esencial en la fotografia, para mantener la coherencia
entre la identidad de marca, las redes sociales y el sitio web.

Las medidas de las imagenes usadas en el sitio web se dividen en

tres grupos que son: MARCAS PE
IMPRESION

Fotografias internas: Fotos de cada uno de los integrantes y los
proyectos. La medidas de estas fotos es de 1080 * 1350 px.
Fotografias banners: Fotos usadas en los encabezados de cada d l
pagina del sitio web. Las medidas de las fotos es de 1440 * 650 px.
Fotografias de proyectos anteriores: Fotos para mostrar los
proyectos realizados en semestres anteriores. Las medidas de
estas fotos es de 620 * 600 px

RE T LR




21/25

Fotogratia

1440 px
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600 px

' , ‘= M. Kamila Rios B.
® & LI m = & Equipo de Estrategia
- Digital y Contenido.




Animaciones
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Animaciones

El sitio web usa un efecto de transicion entre las paginas, donde
se visualiza el fondo cian y encima un loader. Este loader e
configura como el logo del proyecto en positivo.

NeSi FU

La duracion de la transicion dura segun la velocidad de carga del > | |-
sitio web.
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Contraste de color

El contraste de color esta de la siguiente forma

Titulos

Aa

| 4.50

Botones

Aa

17.37

Texto cuerpo

Aa
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Flip box




