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Introcduccion

Nos Fui Pa' la Calle es un proyecto que nace desde la
observacion cotidiana, desde lo que vemos cuando
caminamos, cuando hos movemos y cuando escuchamos
la ciudad. Este manual reune los lineamientos necesarios
para que todo contenido digital mantenga una estética
coherente, clara y auténtica. Su proposito es garantizar que
cada foto, reel, historia o pieza grafica conserve la esencia
urbana, joven y poética que define el proyecto.
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Objetivo

El objetivo de este manual es establecer una guia solida para el uso visual y narrativo de la marca en entornos
digitales. Aqui se reunen las reglas de color, tipografia, composicion, tratamiento fotografico y estilo audiovisual

que permiten que Nos Fui Pa’ la Calle mantenga una identidad distintiva.
El manual busca unificar el estilo, facilitar la creacion de contenido y asegurar que cada pieza comunique la misma

esencia: una mirada honesta, callejera y humana de la ciudad.




PERSONALIDAD DE LA MARCA

Nos Fui Pa' la Calle habla desde la calle y para la calle. Es
una marca joven, en movimiento constante, que
observa lo cotidiano con sensibilidad y estilo propio. Su
identidad combina lo urbano con lo poético, lo
Improvisado con lo visualmente impactante. La marca
es directa, espontanea Yy cercana; su estética mezcla
crudeza callejera con una mirada creativa y colorida
que resalta lo que comunmente pasa desapercibido.
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CATEGORIAS DE CONTENIDO

Las categorias organizan el enfoque narrativo del perfil. Cada una responde a
un tipo de observacion sobre la ciudad:

e Mas Pereirano Que: Fotos de la Cuidad con texto de situaciones tipicas
de la identidad local.

 Nos Fui de Contenido: exploraciones visuales, ambientes, calle, textura.

* Nos Fui de Vlog: recorridos, vivencias y experiencias en primera persona.

Contenido referente a los proyectos: personajes reales, oficios, relatos

espontaneos de los contenidos.

Comunidad/Concursos: interaccion directa con los seguidores.

Todas las categorias mantienen el mismo tratamiento visual, pero con
enfoques narrativos distintos.
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ORGANIZACION DEL FEED .

El feed se construye bajo una regla visual clara: alternar colores y texturas para
crear un ritmo continuo.

Nos fuige:

La secuencia recomendada es: g CONTENIDO

No deben repetirse dos colores iguales seguidos. Las imagenes deben alternar
entre retratos, espacios urbanos y piezas tipograficas.

El objetivo es mantener un perfil dinamico, atractivo y coherente con la estética
editorial del proyecto.




TIPOGRAFIA T

La tipografia principal es fuerte, condensada y de alto impacto,
ideal para titulos cortos y frases directas.

Se usa en mayusculas para reforzar el caracter urbano y la
estéetica grafica. Los textos deben ser breves, contundentes y
ubicarse en zonas seguras que no se pierdan entre colores
Intensos.

La jerarquia se basa en:




PALETA DE
COLOR

La identidad digital se construye a partir de tres colores el
Magenta (predomine su presencia) , Azul y Amarillo, usados en
duotono y tritono para destacar sujetos y elementos clave.

El blanco y negro es el fondo base que sostiene la composicion
completa. Los colores deben utilizarse de manera equilibrada,
evitando sobrecargar una pieza.

El duotono o tritono siempre debe ser vibrante y contrastado,
con tonos limpios y saturados.
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Las marcas de registro, barras de color y guias de impresion se
utilizan como elemento estético, no técnico. Aportan una sensacion
editorial y recuerdan procesos de impresion tradicionales.

MARCAS DE | ,
IMPRESION Se ubican como marco en la foto que se vaya a subir
No deben aparecer mas de dos marcas por composicion.
! !
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TRATAMIENTO
FOTOGRAFICO

El tratamiento fotografico sigue reglas estrictas:

e E|l fondo siempre debe estar en blanco y negro.

e El sujeto o elemento protagonista se interviene en duotono
o tritones (magenta, azul o amarillo).

e Se anade una silueta de color del faltante, con leve
inclinacion hacia la derecha.

e Se incorporan texturas suaves a un 50% para anadir
caracter urbano.

e Los duotonos o tritonos se componen con los colores de
proyecto




INTERVENCION
GRAFICA

Las intervenciones combinan siluetas, texturas, inclinaciones y
elementos editoriales.

Todo debe verse urbano, espontaneo y con energia joven.

La composicion nunca debe verse “limpia™ el proyecto exige
textura, contraste y capas visuales sutiles.




PLANTILLAS DE
INSTAGRAM

Se detinen plantillas para:

e Portacdas de reels: sujeto en duotono, fondo B/N, tipografia

fuerte / a veces con o Sin
e Post estatico 1080x1350: composicion vertical equilibrada,

espacio para el titulo.
e Historias: enfoque visual directo, colores blanco y negro

textos breves y en colores del proyecto (siempre lleva
marco)

Cada plantilla debe mantener la coherencia con la estética
general del proyecto.
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APLICACION
AUDIOVISUAL

a7 BNy B

0:00:00 PdN'SOYS IAIN

JIIELIYESY

) }“

El estilo audiovisual es dinamico y callejero.

La camara se mueve como en un recorrido urbano: pasos, giros,
acercamientos espontaneos.

Se usan transiciones rapidas tipo parpadeo, zooms cortos y
texturas visuales.
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El color debe mantenerse fiel al tratamiento de color que se
presenta y a los efectos.
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TRATAMIENTO DE
COLOR EN VIDEO

En CapCut se recomienda:

 Filtro Borgona al 70-75% para
mantener la atmosfera magenta.

e Filtro Bosque Perdido al 68% para
agregar textura fria.

e Filtro Pantera Negra para reforzar
sombras, grises y contraste.

EFECTOS
AUDIOVISUALES




NARRATIVA DIGITALY TONO IDENTIDAD SONORA

La identidad sonora combina ambiente urbano con groove y
beats energéticos. Se inspira en ritmos callejeros, percusiones
suaves Yy atmosferas como Systema Solar, Pantera Negra,
alcolirykoz o Bomba Estéreo.
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AS PEREIRANO

Que correrle al "MEGABUS"
cuanclo ya cerrd las puertas

Incluye sonidos reales de ciudad: pasos, viento, aves,

conversaciones lejanas. La musica acompana, no invade. Debe

IR sentirse viva, joven y auténtica.
|2 = I
O e ey 4

La marca habla con una voz joven, urbana y cercana. El
lenguaje es directo, emocional y con frases cortas que
suenan a calle. El tono es poético pero cotidiano mezcla
observacion, ritmo, calle y vivencias reales.
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USOS INCORRECTOS

Usar fotos a color sin intervencion
No aplicar duotono al sujeto
Dejar el rondo en color
Tipografias distintas a las aprobadas
No utilizar textura
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